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UBND TỈNH HƯNG YÊN 
SỞ CÔNG THƯƠNG

 Số:          /BC-SCT
	CỘNG HOÀ XÃ HỘI CHỦ NGHĨA VIỆT NAM
Độc lập - Tự do - Hạnh phúc

Hưng Yên, ngày     tháng    năm 2026



BÁO CÁO
Tổng kết việc thi hành Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình và Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện 
Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên
Kính gửi: Ủy ban nhân dân tỉnh Hưng Yên
Thực hiện quy định của Luật Ban hành văn bản quy phạm pháp luật ngày 19/02/2025; Luật sửa đổi, bổ sung một số điều của Luật Ban hành văn bản quy phạm pháp luật ngày 25/6/2025, Nghị định số 78/2025/NĐ-CP ngày 01/4/2025 của Chính phủ quy định chi tiết một số điều và biện pháp để tổ chức, hướng dẫn thi hành Luật Ban hành văn bản quy phạm pháp luật, Nghị định số 187/2025/NĐ-CP ngày 01/7/2025 của Chính phủ sửa đổi, bổ sung một số điều của Nghị định số 78/2025/NĐ-CP ngày 01/4/2025 của Chính phủ quy định chi tiết một số điều và biện pháp để tổ chức, hướng dẫn thi hành Luật Ban hành văn bản quy phạm pháp luật;
Sở Công Thương tổng kết việc thi hành Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình và Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên. Kết quả như sau: 
I. BỐI CẢNH THỰC HIỆN TỔNG KẾT
Trong bối cảnh thế giới và trong nước đang đẩy mạnh hội nhập kinh tế, chuyển đổi số, phát triển thương mại điện tử và mở rộng thị trường xuất khẩu, hoạt động xúc tiến thương mại đóng vai trò ngày càng quan trọng trong việc hỗ trợ doanh nghiệp nâng cao năng lực cạnh tranh, phát triển thị trường bền vững.
Nhằm nâng cao hiệu quả công tác xúc tiến thương mại, Thủ tướng Chính phủ đã ban hành Quyết định số 72/2010/QĐ-TTg ngày 15/11/2010 của Thủ tướng Chính phủ về việc ban hành Quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại quốc gia, đã được sửa đổi, bổ sung tại Quyết định số 12/2019/QĐ-TTg ngày 26/02/2019. Trên cơ sở đó, Uỷ ban nhân dân tỉnh Hưng Yên và Uỷ ban nhân dân tỉnh Thái Bình (trước đây) đã ban hành các quy định riêng để triển khai phù hợp với tình hình địa phương.
Tuy nhiên, sau khi có sự thay đổi về mức hỗ trợ tại Thông tư số 45/2025/TT-BTC ngày 18/06/2025  của Bộ Tài chính hướng dẫn việc lập dự toán, phân bổ, sử dụng và thanh quyết toán kinh phí ngân sách nhà nước hỗ trợ Chương trình cấp quốc gia về xúc tiến thương mại và Chương trình cấp quốc gia về xây dựng, phát triển thương hiệu, bên cạnh đó, việc sắp xếp lại địa giới hành chính cũng đặt ra yêu cầu về sự thống nhất trong quản lý, điều hành. Do vậy, việc xây dựng và ban hành Quyết định mới thay thế Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình và Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên là cần thiết nhằm hoàn thiện hành lang pháp lý, tạo điều kiện thuận lợi để tỉnh Hưng Yên chủ động triển khai hiệu quả các chương trình xúc tiến thương mại, góp phần thúc đẩy phát triển kinh tế - xã hội trong giai đoạn mới.
II. KẾT QUẢ THỰC HIỆN
1. Công tác chỉ đạo, triển khai và tổ chức thi hành Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình và Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên
Thực hiện Quyết định số 72/2010/QĐ-TTg  ngày 15/11/2010 và Quyết định số 12/2019/QĐ-TTg ngày 26/2/2019 của Thủ tướng Chính phủ về việc sửa đổi, bổ sung một số điều của Quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện chương trình xúc tiến thương mại quốc gia ban hành kèm theo Quyết định số 72/2010/QĐ-TTg ngày 15 tháng 11 năm 2010 của Thủ tướng Chính phủ, UBND tỉnh Hưng Yên đã ban hành một số văn bản quy phạm pháp luật liên quan đến công tác xúc tiến thương mại địa phương, cụ thể:
- Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của Uỷ ban nhân dân tỉnh Thái Bình (cũ) ban hành quy định quản lý và sử dụng kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình;
- Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 của Uỷ ban nhân dân tỉnh Hưng Yên (cũ) ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên. 
2. Kết quả thi hành Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình
Thực hiện Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình, Sở Công Thương đã chủ trì, phối hợp với các sở, ban, ngành, địa phương và đơn vị liên quan xây dựng, đề xuất kế hoạch thực hiện nhiệm vụ và dự toán kinh phí thực hiện hàng năm. Theo đó, kinh phí được phân bổ cho Chương trình xúc tiến thương mại qua các năm lần lượt là: 
- Năm 2017:  1.870 triệu  đồng (theo Quyết định số 691/QĐ-UBND ngày 24/3/2017 của UBND tỉnh Thái Bình về phân bổ nguồn vốn sự nghiệp và nguông vốnkhác 2017);
- Năm 2018: 2.265 triệu đồng (theo Quyết định số 3232/QĐ-UBND ngày 12/12/2017 của UBND tỉnh Thái Bình về giao dự toán thu chi NSNN nam 2018);
- Năm 2019: 2.295 triệu đồng (theo Quyết định số 3375/QĐ-UBNDngày 20/12/2018  của UBND tỉnh Thái Bình về giao dự toán thu chi NSNN nam 2019);
- Năm 2020: 2.355 triệu đồng (theo Quyết định số 3798/QĐ-UBND ngày 20/12/2019 của UBND tỉnh Thái Bình về giao dự toán thu chi NSNN nam 2020);
- Năm 2021: 2.976,5 triệu đồng (theo Quyết định số  3371/QĐ-UBND ngày 14/12/2020 của UBND tỉnh Thái Bình về giao dự toán thu chi NSNN nam 2021);
- Năm 2022: 2.986,3 triệu đồng (theo Quyết định số 3204/QĐ-UBND ngày 17/12/2021 của Ủy ban nhân dân tỉnh Thái Bình về việc giao dự toán thu, chi ngân sách nhà nước năm 2022);
- Năm 2023: 3.513 triệu đồng (theo Quyết định số 2899/QĐ-UBND ngày 14/12/2022 của UBND tỉnh Thái Bình về giao dự toán thu chi NSNN năm 2023);
- Năm 2024: 3.776 triệu  đồng (theo Quyết định số 2739/QĐ-UBND ngày 15/12/2023 của UBND tỉnh Thái Bình về giao dự toán thu chi NSNN nam 2024);
- Năm 2025: 4.225 triệu đồng (theo Quyết định số 2189 /QĐ-UBND ngày 19/12/2024 của Ủy ban nhân dân tỉnh Thái Bình về việc giao dự toán thu, chi ngân sách nhà nước năm 2025);
Bám sát sự chỉ đạo của Bộ Công Thương, Uỷ ban nhân dân tỉnh, các sở, ban, ngành, địa phương trên địa bàn tỉnh đã tập trung triển khai các chương trình xúc tiến thương mại bao gồm cả trong nước và ngoại thương. Công tác tuyên truyền trên các nền tảng thông tin đại chúng nhằm nâng cao nhận thức của doanh nghiệp và người tiêu dùng về vai trò, ý nghĩa của hoạt động xúc tiến thương mại được đẩy mạnh. Các hoạt động hội chợ, triển lãm, chương trình kết nối cung cầu các vùng miền, hội nghị gặp gỡ doanh nghiệp, các đoàn công tác xúc tiến thương mại trong và ngoài nước... được triển khai tích cực, đa dạng về hình thức và nội dung, tạo điều kiện thuận lợi để doanh nghiệp địa phương tiếp cận với các cơ hội kinh doanh mới, qua đó góp phần hỗ trợ doanh nghiệp quảng bá sản phẩm, mở rộng thị trường tiêu thụ, kết nối giao thương trong nước và quốc tế. 
Kết quả về hoạt động thương mại giai đoạn 2017 – 2024 cụ thể như sau: 
- Năm 2017: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2017 đạt 36.271 tỷ đồng, tăng 13% so với năm 2016; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2017 đạt 1.400 triệu USD, tăng 7,44% so với năm 2016; tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2017 đạt 1.236 triệu USD, tăng 5% so với năm 2016. 
- Năm 2018: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2018 đạt 40.310 tỷ đồng, tăng 11,14% so với năm 2017; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2018 đạt 1.546 triệu USD, tăng 11,1% so với năm 2017, vượt kế hoạch được giao; tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2018 đạt 1.412 triệu USD, tăng 14,36% so với năm 2017.
- Năm 2019: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2019 đạt 44.507 tỷ đồng, tăng 10,4%so với năm 2018; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2019 đạt 1.710 triệu USD, tăng 10,9%  so với năm 2018, vượt kế hoạch được giao; tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2019 đạt 1.611,5 triệu USD, tăng 15%  so với năm 2018.
- Năm 2020: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2020 đạt 46.315 tỷ đồng, tăng 2,6% so với năm 2019; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2020 đạt 1.456 triệu USD, giảm 15,3% so với năm 2019; tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2020 đạt 1.246 triệu USD, giảm 21,6% so với năm 2019.
- Năm 2021: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2021 đạt 49.821 tỷ đồng, tăng 7,6% so với năm 2020, hoàn thành kế hoạch; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2021 đạt 2.076 triệu USD, tăng 23,9% so với năm 2020, vượt kế hoạch đề ra; tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2021 đạt 1.632 triệu USD, tăng 21,3% so với năm 2020, vượt kế hoạch đề ra.
- Năm 2022: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2022 đạt 59.613 tỷ đồng, tăng 19,6% so với cùng kỳ năm 2021  (kế hoạch tăng 11%); tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2022 đạt 2.427 triệu USD, tăng 13,5% so với cùng kỳ năm 2021 (kế hoạch tăng 10,5%); tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2022 đạt 2.095 triệu USD, tăng 20,1% so với cùng kỳ năm 2021 (kế hoạch 10%).
- Năm 2023: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2023 đạt 69.212 tỷ đồng, tăng 15,3% so với cùng kỳ năm 2022, vượt kế hoạch (kế hoạch tăng 10%); tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2023 đạt 2.601 triệu USD, tăng 6% so với năm 2022 (kế hoạch tăng 10%); tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2023 đạt 1.769 triệu USD, giảm 19,9% so với cùng kỳ năm 2022 (kế hoạch tăng 9,5%).
- Năm 2024: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2024 đạt trên 80.168 tỷ đồng, tăng 15,7% so với năm 2023 , vượt kế hoạch (kế hoạch tăng 10%); tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2024 đạt 2.978 triệu USD, tăng 12,6% so với năm 2023, vượt kế hoạch (kế hoạch tăng 6,2%); tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2024 đạt 1.901 triệu USD, tăng 7,8% so với năm 2023 (kế hoạch tăng 9,4%).
Các chương trình xúc tiến thương mại phát triển ngoại thương và các chương trình xúc tiến thương mại thị trường trong nước cũng được tích cực triển khai, cụ thể:
(*) Các chương trình xúc tiến thương mại phát triển ngoại thương:
- Tổ chức 01 đoàn công tác tham gia Đoàn giao dịch của Việt Nam tại Na Uy, Thụy Điển do Bộ Công Thương tổ chức năm 2022.
- Tổ chức các lớp tập huấn về: thương mại điện tử, thương mại quốc tế, các hiệp định thương mại tự do, nghiệp vụ ngoại thương, phòng vệ thương mại, quy tắc xuất xứ hàng hóa, tận dụng các lợi thế về ưu đãi thuế quan trong các Hiệp định thương mại tự do mà Việt Nam là thành viên
- Phối hợp với Đài PTTH Thái Bình thực hiện tuyên truyền về hội nhập kinh tế quốc tế, xuất nhập khẩu, thương mại điện tử.
(*) Các chương trình xúc tiến thương mại phát triển thị trường trong nước:
- Tổ chức các hội chợ cấp tỉnh và cấp vùng: Hội chợ Mừng Đảng-Mừng Xuân và Điểm bán hàng bình ổn giá phục vụ Tết Nguyên đán hàng năm; Hội chợ Nông nghiệp quốc tế đồng bằng Bắc bộ - Thái Bình hàng năm, trong đó tổ chức 2 gian hàng trưng bày hàng thật - hàng giả kết hợp tuyên truyền về bảo vệ quyền lợi người tiêu dùng; Hội chợ, triển lãm, xúc tiến thương mại đầu tư thành phố Thái Bình năm 2024. 
- Tổ chức cho các doanh nghiệp tham gia Hội chợ, hội nghị kết nối cung cầu, liên kết tiêu thụ sản phẩm do các tỉnh, thành phố trong nước tổ chức.
- Tổ chức đoàn đi nghiên cứu tìm hiểu học tập, hợp tác phát triển thị trường thương mại trong nước nhằm thúc đẩy tiêu thụ nông sản thực phẩm, thủy sản, sản phẩm làng nghề của tỉnh.
-  Xây dựng 07 điểm bán hàng Việt; Tổ chức 33 chương trình đưa hàng Việt về nông thôn tại các xã, phường trong tỉnh.
- Tổ chức các lớp tập huấn trực tiếp kỹ năng, kiến thức và phối hợp với báo, Đài PTTH Thái Bình thực hiện tuyên truyền về các lĩnh vực: thương mại điện tử, xúc tiến thương mại, an toàn thực phẩm...
- Hỗ trợ doanh nghiệp và Hộ kinh doanh xây dựng thương hiệu, chỉ dẫn địa lý cho sản phẩm, ứng dụng thương mại điện tử trong hoạt động sản xuất kinh doanh (05 doanh nghiệp xây dựng website; 05 doanh nghiệp quảng bá trên trang http://tuhaoviet.vn)
3. Kết quả thi hành Quyết định 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên 
Thực hiện Quyết định 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên, Sở Công Thương đã chủ trì, phối hợp với các sở, ban, ngành, địa phương và đơn vị liên quan xây dựng, đề xuất kế hoạch thực hiện nhiệm vụ và dự toán kinh phí thực hiện hàng năm. Theo đó, kinh phí được phân bổ cho Chương trình xúc tiến thương mại qua các năm lần lượt là: 
- Năm 2020: 600.000.000 đồng (theo Quyết định số 728/QĐ-UBND ngày 11/3/2020 của UBND tỉnh Hưng Yên về phê duyệt Chương trình XTTM địa phương năm 2020);
- Năm 2021: 600.000.000 đồng (theo Quyết định số 1054/QĐ-UBND ngày 28/4/2021 của UBND tỉnh Hưng Yên về phê duyệt Chương trình XTTM địa phương năm 2021);
- Năm 2022: 900.000.000 đồng (theo Quyết định số 1251/QĐ-UBND ngày 09/6/2022 của UBND tỉnh Hưng Yên về phê duyệt Chương trình XTTM địa phương năm 2022);
- Năm 2023: 790.092.000 đồng (theo Quyết định số 1109/QĐ-UBND ngày 19/5/2023 của UBND tỉnh Hưng Yên về phê duyệt Chương trình XTTM địa phương năm 2023);
- Năm 2024: 622.330.000 đồng (theo Quyết định số 566/QĐ-UBND ngày 25/7/2024 của UBND tỉnh Hưng Yên về phê duyệt Chương trình XTTM địa phương năm 2024);
- Năm 2025: 1.004.182.000 đồng (theo Quyết định số 1094/QĐ-UBND ngày 14/5/2025 của UBND tỉnh Hưng Yên về phê duyệt Chương trình XTTM địa phương năm 2025);
Bám sát sự chỉ đạo của Bộ Công Thương, Uỷ ban nhân dân tỉnh, các sở, ban, ngành, địa phương trên địa bàn tỉnh đã tập trung triển khai các chương trình xúc tiến thương mại bao gồm cả trong nước và ngoại thương. Công tác tuyên truyền trên các nền tảng thông tin đại chúng như báo in, truyền hình, phát thanh nhằm nâng cao nhận thức của doanh nghiệp và người tiêu dùng về vai trò, ý nghĩa của hoạt động xúc tiến thương mại được đẩy mạnh. Các hoạt động hội chợ, triển lãm, chương trình kết nối cung cầu các vùng miền, hội nghị gặp gỡ doanh nghiệp, các đoàn công tác xúc tiến thương mại trong và ngoài nước... được triển khai tích cực, đa dạng về hình thức và nội dung, tạo điều kiện thuận lợi để doanh nghiệp địa phương tiếp cận với các cơ hội kinh doanh mới, qua đó góp phần hỗ trợ doanh nghiệp quảng bá sản phẩm, mở rộng thị trường tiêu thụ, kết nối giao thương trong nước và quốc tế. 
Kết quả về hoạt động thương mại giai đoạn 2020 – 2025 cụ thể như sau: 
- Năm 2020: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2020 đạt 42.140 tỷ đồng tăng 6,83% so với năm 2019, hoàn thành kế hoạch năm 2020; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2021 đạt 4.500 triệu USD, giảm 5,26% so với năm 2019.
- Năm 2021: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2021 đạt 44.800 tỷ đồng, tăng 6,24% so với năm 2020; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2021 đạt 5.167 triệu USD, tăng 14,82% so với năm trước.
- Năm 2022: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2022 đạt 60.940 tỷ đồng, vượt 26,95% kế hoạch năm; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2022 đạt 6.300 triệu USD, đạt 112,5% kế hoạch năm.
- Năm 2023: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2023 đạt 110.287 tỷ đồng, tăng 75,44% so với năm 2022; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2023 đạt 5.808 triệu USD, đạt 82,9% kế hoạch năm.
- Năm 2024: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ năm 2024 đạt 225.784 tỷ đồng, tăng/giảm 13,6 % so với cùng kỳ năm trước, đạt …..% kế hoạch năm; tổng kim ngạch xuất khẩu thực hiện năm 2024 đạt 36,3 triệu USD, tăng 19,8 % so với năm trước, vượt 10% kế hoạch được giao; tổng kim ngạch nhập khẩu thực hiện năm 2024 đạt 28,1 tỷ USD, tăng/giảm 14,2 % so với năm trước, đạt 87,5 % kế hoạch năm.
- Năm 2025: Tổng mức bán lẻ hàng hóa và doanh thu dịch vụ đạt khoảng 226.500 tỷ đồng, tăng 8,11 % so với cùng kỳ năm 2024. Kim ngạch xuất khẩu năm 2025 đạt khoảng 11.968 triệu USD, tăng 15,07% so với cùng kỳ năm trước.
Các chương trình xúc tiến thương mại phát triển ngoại thương và các chương trình xúc tiến thương mại thị trường trong nước cũng được tích cực triển khai trong giai đoạn 2020-2025, cụ thể:
(*) Các chương trình xúc tiến thương mại phát triển ngoại thương:
- Tham mưu Uỷ ban nhân dân tỉnh, phối hợp với các Sở, ngành tổ chức Đoàn công tác của tỉnh tham gia Đoàn Xúc tiến đầu tư – thương mại tại Quảng Châu và Hàng Châu, Trung Quốc từ ngày 26/6 – 02/7/2023, nhằm giới thiệu môi trường đầu tư kinh doanh và cơ hội đầu tư tại Hưng Yên, góp phần thúc đẩy kết nối, mở rộng quan hệ hợp tác kinh tế, thương mại và đầu tư giữa tỉnh Hưng Yên với nước bạn.
- Tổ chức đoàn công tác của tỉnh tham dự 06 Chương trình kết nối giao thương (tại Lào Cai, Thanh Hóa, Hà Nội, Tuyên Quang, Yên Bái, Lai Châu) giữa nhà cung cấp với các doanh nghiệp xuất khẩu và tổ chức XTTM về sản xuất, chế biến, xuất khẩu các sản phẩm công nghiệp nông thôn tiêu biểu, sản phẩm nông sản tiêu biểu và sản phẩm OCOP của tỉnh.
- Thường xuyên, chủ động cập nhật, thông tin đến cộng đồng doanh nghiệp trên địa bàn tỉnh về các chương trình Hội thảo, Diễn đàn, các Đoàn giao thương, kết nối sang thị trường nước ngoài nhằm nâng cao nhận thức, hướng dẫn doanh nghiệp về nội dung, cam kết thực thi trong Hiệp định thương mại đa phương và song phương mà Việt Nam đã tham gia ký kết và đàm phán như: Hội nghị giao ban XTTM với hệ thống Thương vụ Việt Nam ở nước ngoài định kỳ hàng tháng; thông tin về các Đoàn giao dịch thương mại tại nước ngoài; mời tham dự chương trình Triển lãm các sản phẩm OCOP xuất khẩu (VIETNAM OCOPEX) … nhằm góp phần tích cực vào việc thúc đẩy quan hệ kinh tế - thương mại Việt Nam (Hưng Yên) với các nước trên thế giới phát triển ổn định, cân bằng và bền vững.
(*) Các chương trình xúc tiến thương mại phát triển thị trường trong nước:
- Tổ chức 01 Hội chợ cấp vùng: Hội chợ Công Thương vùng đồng bằng sông Hồng – Hưng Yên năm 2022; Tổ chức tham gia gian hàng chung của tỉnh Hưng Yên tại 18 hội chợ, triển lãm tại các tỉnh, thành phố: Hà Nội, Quảng Ninh, Thái Nguyên, Thanh Hóa, Nghệ An, Quảng Ninh, Bắc Ninh, Tuyên Quang, Đà Nẵng; Tổ chức 06 Đoàn công tác tham dự khai mạc hội chợ, triển lãm và thăm quan các gian hàng, giao lưu học hỏi kinh nghiệm xúc tiến thương mại của các tỉnh bạn.
- Tổ chức đoàn xúc tiến thương mại tiêu thụ sản phẩm của tỉnh tại các tỉnh thành phố: Đà Nẵng, Quảng Trị.
- Hỗ trợ kinh phí cho Hợp tác xã sản xuất nhãn lồng Nễ Châu và Công ty TNHH Vinagri Việt Nam cung cấp nhãn quả tươi đạt tiêu chuẩn Vietgap cho Công ty cổ phần Dịch vụ suất ăn hàng không Việt Nam và Công ty cổ phần suất ăn hàng không Nội Bài để quảng bá, giới thiệu về nhãn Hưng Yên trên các chuyến bay.
- Xây dựng 03 phóng sự về sản phẩm nông nghiệp, công nghiệp nông thôn tiêu biểu và sản phẩm OCOP tỉnh Hưng Yên phát tại các sự kiện xúc tiến thương mại của tỉnh tổ chức hoặc tham gia; 
- Phối hợp với Báo Công Thương thực hiện chuyên đề " Hưng Yên - điểm đến hấp dẫn của nhà đầu tư"; Phối hợp với các đơn vị báo, tạp chí để cung cấp thông tin, viết bài, đăng bài tuyên truyền quảng bá. giới thiệu một số làng nghề tiêu biểu, sản phẩm OCOP của tỉnh, các sự kiện XTTM của tỉnh tổ chức.
- Phối hợp với các tổ chức/cá nhân có trình độ chuyên môn và kinh nghiệm thực tiễn về thương mại điện tử tổ chức 02 lớp tập huấn cho các doanh nghiệp, hợp tác xã, cơ sở sản xuất kinh doanh trên địa bàn tỉnh.
-  Thông tin, vận động các doanh nghiệp, HTX tham gia hội chợ triển lãm thương mại trong và ngoài nước; Hàng năm, thông tin/hỗ trợ trên 100 lượt doanh nghiệp, HTX tham gia các hội chợ, triển lãm trong và ngoài nước. 
3. Khó khăn, vướng mắc và nguyên nhân
- Việc thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại chủ yếu lồng ghép vào các chương trình, kế hoạch khác có liên quan, kinh phí ngân sách hỗ trợ còn hạn chế, chưa đáp ứng nhu cầu thực tế.
- Nhận thức của các tổ chức và cá nhân về hoạch định các kế hoạch, chiến lược trong xúc tiến thương mại còn chưa cao. Một bộ phận doanh nghiệp còn thiếu sự chủ động trong tham gia hoạt động xúc tiến thương mại. Đối tượng là các doanh nghiệp nhỏ và vừa trên địa bàn thành phố còn thiếu nguồn lực để tham gia các hoạt động xúc tiến thương mại nên việc kết nối, tiêu thụ sản phẩm chưa đạt kết quả cao.
4. Những vấn đề phát sinh trong thực tiễn
Để triển khai Quyết định số 72/2010/QĐ-TTg, Bộ Tài chính đã ban hành Thông tư số 171/2014/TT-BTC ngày 14/11/2014 về việc hướng dẫn cơ chế tài chính hỗ trợ từ ngân sách nhà nước để thực hiện Chương trình Xúc tiến thương mại quốc gia. Tuy nhiên, ngày 18/6/2025, Bộ Tài chính đã ban hành Thông tư số 45/2025/TT-BTC hướng dẫn việc lập dự toán, phân bổ, sử dụng và thanh quyết toán kinh phí ngân sách nhà nước hỗ trợ Chương trình cấp quốc gia về xúc tiến thương mại và Chương trình cấp quốc gia về xây dựng, phát triển thương hiệu, thay thế cho Thông tư số 171/2014/TT-BTC ngày 14/11/2014.
Bên cạnh đó, Ủy ban nhân dân tỉnh Hưng Yên sau khi sắp xếp, hợp nhất cần ban hành quyết định mới phù hợp với các quy định pháp luật hiện hành và thực hiện thống nhất trên địa bàn thành phố mới. 
III. ĐỀ XUẤT, KIẾN NGHỊ
Nhằm hoàn thiện hành lang pháp lý, tạo điều kiện thuận lợi để tỉnh Hưng Yên chủ động triển khai hiệu quả các chương trình xúc tiến thương mại, góp phần thúc đẩy phát triển kinh tế - xã hội trong giai đoạn mới, Sở Công Thương đề xuất Uỷ ban nhân dân thành phố ký Quyết định ban hành Quy chế Quản lý và sử dụng kinh phí xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên (mới) thay thế Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình và Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên.
Sở Công Thương trân trọng báo cáo Uỷ ban nhân dân tỉnh về việc tổng kết việc thi hành Quyết định số 15/2017/QĐ-UBND ngày 11/8/2017 của UBND tỉnh Thái Bình quy định quản lý và sử dụng Kinh phí khuyến thương trên địa bàn tỉnh Thái Bình và Quyết định số 21/2020/QĐ-UBND ngày 30/7/2020 ban hành quy chế xây dựng, quản lý và thực hiện Chương trình xúc tiến thương mại tỉnh Hưng Yên./.
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